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Gesamtiibersicht Zentren-
und Nahversorgungsstruktur

Einzelhandelsstandorte

D Hauptzentrum (ZV)
' Nahversorgungszentrum (ZV)
Ergénzungsbereich (ZV)
|-_-l Fachmarktagglomeration

700 m-Nahversorgungsradien
LM-Vollsortimenter
LM-Discounter

700 1.400 Meter

Kartengrundlage: Gemeinde Wallenhorst 2017,
Bundesamt fiir Kartographie und Geodasie 2018

Bearbeitung: cima 2018
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*Annahmen der Bevdlkerungsvorausberechnung:
Geburtenhdufigkeit: anndhernd konstant, Lebens-
erwartung: moderater Anstieg, Wanderungssaldo:
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Lebensmittel/Getranke

Bekleidung/Mode

Schuhe/Lederwaren

Sportartikel/Habby/freizeit

Kosmetik/Drogerie/Gesundheit

Blcher/Zeitschriften/Schreibwaren

Uhrerv/Schmuck/Accessoires

Multimadia/Elektronik/Foto

Haushaltswaren/Deko

Cima.

Bewchnervon ... kaufen ... in ihrem Wohnort/online
... Kleinstadten ... mittelgroBen Stadten

Basis: 23? sn<407 I Einkauf am Wohnort Oualla: KPM? A% Wirtschaftsprifungsgasalischaty
Angaben in Prozent M Onlinesinkauf IFH Institat fir Handslsforschung GmiH, 2015
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Fachhandel Fachhandel Filialisten Fachmaérkte
insgesamt kleinbetrieblich
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Online-Shopper
Showroomer

RoPo-Kunde
Filialkunde

Stationar
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W Sonstige
(Versender, Online-, Convienince-,
Ambulanter-Handel etc.}
mSupemarkte / trad. LEH

wDiscounter
wSE-Warerhauser / V-Markte
WKauf- und Warenhauser

® Fachmarkte

®Filialisten des Fachhandels

® Fachhandel (nicht-filalisiert}
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fast taglich "80.7 %
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® \or-Ort-Befragung (n = 282)

» Online-Befragung (n = 212)
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Wallenhorst : | 101,1
Osnabriick (Stadt) 99,0
Westerkappeln 96,2
Lotte 943
Belm 92,2
Bramsche 91,7
Deutschland 100,0
Niedersachsen I ! | | 99,4
Landkreis Osnabriick 971
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Mabel

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat

Spielwaren

Heimtextilien

Baumarktartikel, Gartenbedarf
Zooartikel

Zeitschriften, Schnittblumen
Mahrungs- und Genussmittel
Gesundheit und Korperpflege
Biicher, Schreibwaren
Sanitétsartikel, Optik, Akustik
Uhren, Schmuck

Bekleidung, Wasche

Schuhe, Lederwaren
Sportartikel, Fahrrader
Elektroartikel, Unterhaltungselektronik

Hobbybedarf
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Zielzentralitat: 100 (entspricht rechnerisch einer Vollversorung in der jewelligen Warengruppe)
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Gemeinde Abfluss Zufluss Gemeinde
Wallenhorst Wallenhorst
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