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Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Ausgangssituation

Ein Einzelhandelskonzept ...

= eroffnet den Blick auf den Einzelhandel aus kommunaler Perspektive, nicht aus
der Perspektive des einzelnen Betriebes

= soll nicht den Wettbewerb verhindern, sondern diesen auf gewollte Standorte
konzentrieren

= schafft kein Baurecht oder lasst dieses automatisch ableiten
= kann keine Licken im Baurecht schlielRen
= hebt nicht den Bestandsschutz existierender Betriebe auf

= ist nicht in Stein gemeil3elt und muss fortgeschrieben werden, wenn es nicht
mehr aktuell ist



Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Ausgangssituation

Ein Einzelhandelskonzept kann...

= der Bauleitplanung eine rechtssichere Begriindung und damit Steuerungs- und
Lenkungsmoglichkeiten liefern

= eine rechtsbindende Wirkung entfalten, wenn die Inhalte in die Bauleitplanung
der Gemeinde Wallenhorst tberfiihrt werden

Ein Einzelhandelskonzept besteht im Kern aus der Definition

von Zielen und Leitlinien fur die Einzelhandelsentwicklung

von Zentralen Versorgungsbereichen

einer ortsspezifischen Liste zentrenrelevanter Sortimente

sowie der rechtssicheren Begrindung der einzelnen Bausteine




Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI ma .

Ausgangssituation

Einzelhandelsbestandserhebung /
Birger- und Passantenbefragung (3.8 und 4.8)) /
Onlinebefragung (28.7. bis 18.8)
Angebots- und Nachfrageanalyse /

Bewertung der Einzelhandelssituation

Analyse des

Einzelhandels

Abgrenzung zentraler Versorgungsbereiche

Einzelhandels- Sortimentsliste Wallenhorst

konzept Grundsitze der Einzelhandelsentwicklung

Empfehlungen zur Umsetzung




Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Methodik g CI ma B

Ein Blick in die Analysewerkstatt...

= die Berechnung der ortlichen Kaufkraftpotenziale basiert auf Daten der Gemeinde
Wallenhorst (Stand: 09.06.2017)

= die Ermittlung der Anzahl an Einzelhandelsbetrieben und Verkaufsflichen insgesamt
sowie auf Sortimentsebene beruht auf der cima Einzelhandelsbestandserhebung
(03.07. bis 14.07.2017)

= erganzende Informationen zur Einzelhandelssituation in der Gemeinde Wallenhorst
wurden in den Expertengesprachen gesammelt (02.08.2017)

= eine erste Einschatzung der Starken und Schwachen des Einzelhandels liefert die
Befragung der Passanten und Biirger der Gemeinde Wallenhorst (Donnerstag 03.08.
und Freitag 04.08.2017)

= Aber: Analyseergebnisse sind heute nur vorlaufig, denn...

= die Online-Befragung ist noch nicht abgeschlossen (Ende 18.08.17)

= ohne die Ergebnisse kann die Abgrenzung des Marktgebietes und die
Berechnung der Kaufkraftpotenziale nicht abschlieBend erfolgen

= gleiches gilt fir die Umsatze im Einzelhandel und die Handelszentralitaten
6



Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Marktgebiet

Gemeinde Wallenhorst: 23.941 Einwohner
0. €




Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Kaufkraftpotenzial

Gemeinde = Einzelhandelsrelevante
CIMA Warengruppen . .
grupp Wallenhorst Kaufkraftkennziffer der Gemeinde
Wallenhorst 2017: 101,1
Periodischer Bedarf insgesamt 77.0
Nahrung und Genussmittel 51,9 L] BramSChe: 94,2
Gesundheit und Koérperpflege 23,1
Zeitschriften, Schnittblumen 2,1 = (Osnabrick: 99,]_
Aperiodischer Bedarf insgesamt 65,5
Bekleidung, Wische 11,9 (Quelle: MB Research GmbH)
Schuhe, Lederwaren 39 ) )
Sanititsartikel, Optik, Akustik 39 = cima-Ausgabesatz im
Uhren, Schmuck 18 Einzelhandel: 5.890 €/ pro Jahr
Blicher, Schreibwaren 25 .
Elektroartikel, Unterhaltungselektronik 11,1 und Elnwohner
Sportartikel, Fahrrader 473
Spielwaren 1,3
Musikinstrumente, Waffen, Sammelhobbys 0,4
Zooartikel 1,2
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 2,0
Mobel 8,0
Heimtextilien 1,7
Baumarktartikel, Gartenbedarf 11,3
SUMME 142,6
EINWOHNER 23.941




Einzelhandelskonzept Wallenhorst

Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Bestandsanalyse

cima.

Anzahl Verkaufs-
CIMA Warengruppe der flache in

Betriebe m?2
Periodischer Bedarf insgesamt 47 12.665
Nahrung und Genussmittel 35 10.375
Gesundheit und Korperpflege 8 1.710
Zeitschriften, Schnittblumen 4 580
Aperiodischer Bedarf insgesamt 56 57.040
Bekleidung, Wasche 7 2975
Schuhe, Lederwaren 2 490
Sanitatsartikel, Optik, Akustik 5 430
Uhren, Schmuck 3 145
Biicher, Schreibwaren 3 540
Elektroartikel, Unterhaltungselektronik 5 1.320
Sportartikel, Fahrrader 2 620
Spielwaren 1 2.620
Musikinstrumente, Waffen, Sammelhobbys 0 0
Zooartikel 1 1.025
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 5 4.265
Mobel 8 26.605
Heimtextilien 3 1.080
Baumarktartikel, Gartenbedarf 11 14.925
Einzelhandel insgesamt 103 69.705

Insgesamt wurden 103
Einzelhandelsbetriebe erfasst

mit einer

Gesamtverkaufsflache von
69.705 m?

Im direkten Vergleich zum
Jahr 2008 (GMA)

= 33 Einzelhandelsbetriebe
weniger

= knapp 4.000 m? weniger
Verkaufsflache



Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Ortsteillagen

cima.

Nachfragepotenzial in Wallenhorst in Mio. €
CIMA Warengruppen Ortsteil Ortsteil Orts.teil Ortsteil V\?ael[zsLnodrzt
Wallenhorst Hollage Lechtingen Rulle .
insgesamt
Periodischer Bedarf insgesamt 15,7 30,8 15,3 15,2 77,0
Nahrung und Genussmittel 10,6 20,8 10,3 10,3 519
Gesundheit und Korperpflege 47 9,2 4,6 4,6 23,1
Zeitschriften, Schnittblumen 0,4 0,8 0,4 0,4 2,1
Aperiodischer Bedarf insgesamt 13,4 26,2 13,0 13,0 65,5
Bekleidung, Wasche 2,4 48 2,4 2,4 11,9
Schuhe, Lederwaren 0,8 16 0,8 0,8 3,9
Sanitatsartikel, Optik, Akustik 0,8 1,6 0,8 0,8 39
Uhren, Schmuck 0,4 0,7 0,4 0,4 1,8
Biicher, Schreibwaren 0,5 1,0 0,5 0,5 2,5
Elektroartikel, Unterhaltungselektronik 2,3 4,4 2,2 2,2 11,1
Sportartikel, Fahrrader 0,9 1,7 0,9 0,9 43
Spielwaren 0,3 0,5 0,3 0,3 1,3
Musikinstrumente, Waffen, Sammelhobbys 0,1 0,2 0,1 0,1 0,4
Zooartikel 0,2 0,5 0,2 0,2 1,2
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 0,4 0,8 04 0,4 2,0
Mobel 1,6 3,2 1,6 1,6 8,0
Heimtextilien 0,3 0,7 0,3 0,3 1,7
Baumarktartikel, Gartenbedarf 2,3 45 2,2 2,2 11,3
SUMME 29,1 57,0 28,3 28,2 142,6
EINWOHNER 4.889 9.569 4.751 4,732 23.941

10



Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Nahversorgungssituation

Insgesamt wurden neun
Nahversorgungsbetriebe erfasst:

A\ - u ¥ Wi
g 0 ! \

_ = drei Lebensmitteldiscounter

‘\ £ :‘x“ N r Senwwin
=t i ?E‘..?:. v ; \“"—‘\f"" = - o . M -
AR 15 ¢ i * sechs Lebensmittelfrischemarkte
H ”‘e{ \M\*\T- E%, s 4;

. %
Hollage. 4

ﬁ‘t ;: Y

: R
s

j Hoer ot St

& A%
I 3 2 b o x
¢ _ :

e ,

: /E//

25y 5
(17 30
- P#Cun-ﬁms: e
™

S vl
w0 7 ' =
\\ b Sy ) 2N M
\ V- % % #% Rull
S Brockhausen. E!-": Haspthigel
B 1 %
&3 % :‘a:; / &
‘&'— § ¥ 7/ Falan et LLLETT
Ko o £ o ;
—g ( \ .n Py
\ R
\ ,' et
\ J f "
V) {
\ $



Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Ortsteillagen

cima.

Ortsteil Ortsteil Ortsteil Ortsteil Gemeinde
Wallenhorst 2017 . Wallenhorst
Wallenhorst Hollage Lechtingen Rulle X
insgesamt
Anzahl der Betriebe 58 21 14 10 103
Verkaufsfliche insgesamt in m? 51.890 6.360 9.245 2.210 69.705
EINWOHNER 4.889 9.569 4.751 4732 23.941

Anteil Betriebe

Anteil Verkaufsflache

14%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
B OT Wallenhorst OT Hollage

OT Lechtingen W OT Rulle

90% 100%
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Ortsteil Wallenhorst

- X Kampho't - Anzahl Verkaufs-
' 2 Ortsteil Wallenhorst der fliche in
Betriebe m?2
T s . Periodischer Bedarf 21 6.430
S “Wallenhor &t Nahrung und Genussmittel 15 5.110
N 1 2% W Wil Gesundheit und Korperpflege 3 960
™ ( / 4 . . .
i:‘:t_/-/ Schnittblumen, Zeitschriften 3 360
% Aperiodischer Bedarf insgesamt 37 45.460
Bekleidung, Wasche 5 2.220
Schuhe, Lederwaren 1 410
3 Sanitatsartikel, Optik, Akustik 5 420
= Uhren, Schmuck 3 145
B\ Biicher, Schreibwaren 1 455
¥ Elektroartikel, Unterhaltungselektronik 3 1.095
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 2 3.270
g s sonstiger aperiodischer Bedarf 17 37.445
Einzelhandel insgesamt 58 51.890
e 4
i3
9‘3
ND Holager Steine
(=3

Anteil Einwohner

Anteil Verkaufsflache
B OT Wallenhorst 2017 = OT Wallenhorst 2008

Anteil Betriebe
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst

Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Ortsteil Hollage

Anzahl Verkaufs-
Ortsteil Hollage der flache in

Betriebe m?2
Periodischer Bedarf 10 1.845
Nahrung und Genussmittel 7 1.410
Gesundheit und Korperpflege 2 270
Schnittblumen, Zeitschriften 1 165
Aperiodischer Bedarf insgesamt 11 4.515
Bekleidung, Wasche 1 210
Schuhe, Lederwaren 1 80
Sanitatsartikel, Optik, Akustik 0 10
Uhren, Schmuck 0 0
Bilicher, Schreibwaren 2 35
Elektroartikel, Unterhaltungselektronik 1 200
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 2 450
sonstiger aperiodischer Bedarf 4 3.530
Einzelhandel insgesamt 21 6.360

Anteil Einwohner Anteil Verkaufsflache
M OT Hollage 2017 M OT Hollage 2008

Anteil Betriebe

14



Einzelhandelskonzept Wallenhorst

Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Ortsteil Lechtingen )
3e ,; 5% il \\ Anzahl | Verkaufs-
Nasse He \i# \ Ortsteil Lechtingen der fliche in
A .‘"ég Betriebe m2
- , - ‘ Periodischer Bedarf 9 2.615
\”/ . Al Nahrung und Genussmittel 7 2.245
\ of ./'\ Gesundheit und Korperpflege 2 350
\ ; S '\% ¥ Schnittblumen, Zeitschriften 0 20
MoC £ o .
/em'wr%%’\ﬁ]g :—.5% k3 Aperiodischer Bedarf insgesamt 5 6.630
?’% o 2 "\ Bekleidung, Wasche 1 530
Y % ""42-2‘8 \ Schuhe, Lederwaren 0 0
: B R anitatsartikel, Optik, Akusti
o o NS kel, Optik, Akustik 0 0
i %% & L g \ e Uhren, Schmuck 0 0
S b S E%5 - Biicher, Schreibwaren 0 15
3 e 428 3 §9% g st ' _
=5 ] Y 5
E ";%:., % = T 3 Elektroartikel, Unterhaltungselektronik 0 15
\ K;‘,;’E = E § ol % s 5 % Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 1 385
\ : = 2 = & g 3 sonstiger aperiodischer Bedarf 3 5.685
—_ Hely, 124 : E‘ - A Sarglb %
3 §5§§W’“°”3'"d§% s Einzelhandel insgesamt 14 9.245
& W

Anteil Einwohner Anteil Verkaufsflache Anteil Betriebe
B OT Lechtingen 2017 M OT Lechtingen 2008
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Erste Einzelhandelsstrukturdaten: Ortsteil Rulle

e )\ Anzahl | Verkaufs-
R Ortsteil Rulle der fliche in
d‘:\fb\e“ m Betriebe m?
4
_____ &8 8 Periodischer Bedarf 7 1.775
& 4 ' o Nahrung und Genussmittel 6 1.610
S'm Da( iﬁ Gesundheit und Koérperpflege 1 130
‘%a H Schnittblumen, Zeitschriften 0 35
25}
_ | Aperiodischer Bedarf insgesamt 3 435
o 1 — Bekleidung, Wasche 0 15
St P o Schuhe, Lederwaren 0 0
g E"‘_ 5 o Sanititsartikel, Optik, Akustik 0 0
i 4 %““??f i Uhren, Schmuck 0 0
x@‘o § &r o A:"“";’ Biicher, Schreibwaren 0 35
3 Hannan- tmdr-sw% x "'"'g Elektroartikel, Unterhaltungselektronik 1 10
WC&E 563 g’g '%\,m” 9 izg §§ Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 0 160
3 ""r:% g; {z§ o s W sonstiger aperiodischer Bedarf 2 215
P 0 Im“gszy © : :
o Einzelhandel insgesamt 10 2.210
£ 023%-%3& KD Helmichstaine
[ ’
& Snerst: Rulle
3 P Haupthigel
: gz;\é g
B d&g& 9
/. Falken T, Gartha
Arisel. o\l
i % =
...... e NN \\'\“\\,
J N
A,ﬁ’f"—iqaﬂdﬂ-ﬂ’“{/ o,
qé Anteil Einwohner Anteil Verkaufsflache Anteil Betriebe
s M OTRulle 2017 = OT Rulle 2008
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Methodik

= Die Passanten- und Biirgerbefragung wurde an zwei Tagen (Do. den 03. und
Fr. den 04. August 2017 jeweils 9 bis 18 Uhr) in den vier Ortsteillagen
Wallenhorst, Hollage, Lechtingen und Rulle durchgeflhrt:

= Bei der Passanten- und Birgerbefragung wurden am Donnerstag 117 und am
Freitag 164 Personen befragt

= Die Online-Befragung endet erst am 18. August 2017

= Fragen und die Struktur des Fragebogen waren identisch aufgebaut, sodass
eine unmittelbare Vergleichbarkeit besteht und abschlielend eine
gemeinsame Auswertung der Ergebnisse ermoglicht wurde

» Die Ergebnisse sind vorladufig!

17



Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

cima.

Wohnort der Befragten

22 % Umland

Bramsche 5,0%

Wallenhorst

' Ortskern 18,1%

Belm 2,1% Sonstige 4,3%
\_Wallenhorst

\ |
Hollage 29,4%

. | n =282

Wallenhorst
Rulle 18,4%

Osnabrtick
10,6%

Wallenhorst _]
Lechtingen
12,1%

18



Einzelhandelskonzept Wallenhorst c I m a

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Mit welchem Verkehrsmittel kommen Sie normalerweise zum Einkaufen?

PKW 83%

Fahrrad 9%

zu FuR . 6%

OPNV I 2%

Motorrad, Mofa | 0%
n =282

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Was ist normalerweise der Grund fiur lhren Aufenthalt hier in Wallenhorst?
Mehrfachnennungen méglich *

50%

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

Angaben in Prozent

10%

5%

0%

Befragte (n)= 282; Nennungen = 648
* Aufgrund der Mehrfachnennungen keine 100 %



Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Welchen Einzelhandelsstandort innerhalb von Wallenhorst suchen Sie am
haufigsten auf?

Rulle
12,41%

Wallenhorst

Ortskern
27,37%

Lechtingen Hollage
43,07% 17,15%

Befragte (n)= 282 -



Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Herkunftsanalysen in den ZVBs Befragte (n)= 282

Wallenhorst

Hollage

Lechtingen

554 9%
, 57.7 %
73.5 % vz



Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Wie haufig kaufen Sie in der Gemeinde Wallenhorst ein?

90,0% -
83,6%
80,0% -
70,0% -
60,0% -
50,0% -
40,0% -
30,0% -
20,0% -

11,7%
10,0% -

fast taglich ca. 1x/Woche ca. 1x/Monat seltener ca. alle 2 sonst nie
Wochen

1,8% 1,4% 1,1% 0,4%
—_— ’
: — , — . . n=>536

0,0%
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Wenn Sie |hr heutiges Einkaufsverhalten mit dem von vor drei Jahren vergleichen, kaufen
Sie dann heute weniger, gleich viel oder mehr in Wallenhorst ein?

n=276

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
B mehr Mgleichviel ™ weniger

Wenn weniger , wo kaufen Sie heute mehr ein?

70,0% -
60,0% -
50,0% -
40,0% -
30,0% -
20,0% -
10,0% -
0,0% -

60,0%

n=30

Osnabriick Bramsche Internet Einzelnennungen 24



Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Was ist lhr Haupteinkaufsort fiir Lebensmittel?

100,0%
91,1%
90,0%

80,0%

70,0%

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

3.2% 2,8% 1,4% 1,1%
0,0% . [ . | . —

Wallenhorst Osnabriick Bramsche  Einzelnennungen Belm gar nicht

0,4%

Befragte (n)= 282 25



Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

cima.

Was ist lhr Haupteinkaufsort fiir Drogerieartikel?

50,0%

45,0%

40,0%

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%

Befragte (n)= 282

46,1%
29,4%
15,6%
3,270
I 2,1% 1,4% 1,1% 0,7% 0,4%
— T S T - - I o &
Qd’ & N & QQQ o é\g & s
ép Q§9 éﬁ@ lé@ &§ §§‘ @@ >
ok > Q © d 4
@ &é} <<./\<<L

26



Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

cima.

Was ist |hr Haupteinkaufsort fiir Bekleidung/ Wasche?

70,0%

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%

66,7%

16,3%

85%
4,3% o
. 2,8 A 1’4%
H = .
Osnabriick Bramsche Internet Wallenhorst Einzelnennungen gar nicht

Befragte (n)= 282
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

cima.

Was ist |hr Haupteinkaufsort fiir Schuhe/ Lederwaren?

70,0%

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%

60,6%
13,1% 12,1%
8.9%
3.2% 2,1%
Osnabriick Wallenhorst Bramsche Internet Einzelnennungen gar nicht

Befragte (n)= 282
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Was ist |hr Haupteinkaufsort fiir Biicher/ Schreibwaren/ Zeitschriften?

45,0%

40,8%
40,0%

35,0%

30,0% 28.4%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

11,0%
2,1%

I 6,0%
. I

Wallenhorst Osnabriick Internet gar nicht Bramsche Einzelnennungen

Befragte (n)= 282 23

0,0%




Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Was ist |hr Haupteinkaufsort fiir Elektroartikel/ Unterhaltungselektronik?

60,0%

50,0% 47.9%
40,0%
30,0%
20’0% ] R’AO.«
14,5%
0
10,0% 6.7%
3,9%
m
0,0% T —
@‘* & & & 95@ &
,z;o \(\\@ é‘\o < N Qo(\
QO
06 @’&\ Qlob <3‘ Q}{\é\
&

Befragte (n) = 282 30



Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

cima.

Was ist |hr Haupteinkaufsort fiir Glas/ Porzellan/ Hausrat?

50,0%

45,0%

40,0%

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%

44,3%

22,7%
20,2%

5,3%

X

Q) & N
N < &
&

X

Befragte (n)= 282
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Was ist lhr Haupteinkaufsort fiir Baumarktartikel und Gartenbedarf?

60,0%
54,3%

50,0%

40,0%

30,0%
26,2%

20,0%

10,0%

1.8% 1,1%
i
0.0% [ —
X
K\O& é@ <\‘>§$\ \,0'&2’
& S
& N
> &
AN &

Befragte (n)= 282 32



Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

cima.

Wie bewerten Sie folgende Eigenschaften des Einzelhandels in der Gemeinde

Wallenhorst mit Schulnoten. (von 1: sehr gut bis 6: ganz schlecht)

Schulnoten

6,0

5,0

4,0

3,0

2,0

1,0

0,0

@32
®27
®>1 @21 @ 923
Service/  Qualititdes Preisniveau  Offnungs- AuBen- Angebots-
Beratung Angebotes zeiten erscheinung vielfalt
der
Geschifte
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst
Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

cima.

Gibt es bestimmte Sortimente, bzw. Angebote die Sie in Wallenhorst vermissen?

70,0% -
60,0% -
50,0% -
40,0% -
30,0% -
20,0% -
10,0% -

0,0%

HJa
M keine
B weild nicht
n =282
59,0%
21,9%
9,0%
. 1,9% 1,9% 1,9% 1,4% 1,4% 1,4%
— — — — — —
N\ > . —
&° \b‘§\% S *«\‘§\® @0& 4\’0@0 N \'zrbé\ o"gf\ n=210
Q«o"o 8 o 5 & (}@ S &
Q %o@ oS R Q &
N O
<F «
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Weiteres Vorgehen

1. Vorbereitende Diskussion der ersten Arbeitsergebnisse (10.08.2017)
= Erster Einblick in die Einzelhandelsstrukturdaten der Gemeinde Wallenhorst

= Erste Ergebnisse Birger- und Passanten-Befragung

2. Prasentation der Analyseergebnisse im Fachausschuss (07.09.2017)
= Einzelhandelsstrukturdaten der Gemeinde Wallenhorst

= Ergebnisse der Biirger- und Passanten-Befragung sowie der Online- Befragung

3. Vorbereitende Diskussion des Einzelhandelskonzeptes (24.10.2017)
= Abgrenzung des zentralen Versorgungsbereiches
= Fortschreibung der Wallenhorster Sortimentsliste

= Aktualisierung der Ziele und Grundsatze der Einzelhandelsentwicklung
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cima.

Herzlichen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

Weitere Informationen zur cima und unseren
Projekten finden Sie auf unserer Homepage

www.cima.de

36



Haftungserklarung c I m a O

CIMA Beratung + Management GmbH

Diese Folien fallen unter § 2 Abs. 2 sowie § 31 Abs. 2 des Gesetzes zum Schutze der Urheberrechte (D)
und sind auch durch europaisches Recht geschiitzt.

Es wurden moglicherweise Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter
verwendet, flr die keine Nutzungsrechte fiir einen offentlichen Gebrauch vorliegen. Jede Weitergabe,
Vervielfaltigung oder gar Veroffentlichung kann Anspriiche der Rechteinhaber auslosen.

Entwurfsvorlagen und Ausarbeitungen der CIMA konnen gutachterliche Ausfihrungen und Bewertungen
enthalten, die bei unsachgemaRer Verwendung (z.B. Weitergabe, Vervielfaltigung oder Veroffentlichung)
einen Vermogensschaden verursachen konnen. Wer diese Unterlage - ganz oder teilweise - in welcher
Form auch immer weitergibt, vervielfaltigt oder veroffentlicht dbernimmt das volle Haftungsrisiko
gegenuber den Inhabern der Rechte, stellt die CIMA Beratung + Management GmbH von allen Anspriichen
Dritter frei und tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspriichen durch die CIMA
Beratung + Management GmbH.

Diese Folien dirfen ohne gesonderte schriftliche Genehmigung weder ganz noch ausschnittsweise in
Dokumentationen oder Protokollen wiedergegeben werden. Veranstalter von Vortragen und Seminaren
erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der CIMA und ihrer Mitarbeiter.
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Einzelhandelskonzept Wallenhorst CI m a o

Passanten- und Blrgerbefragung Wallenhorst

Geschlecht der Befragten

B mannlich
® weiblich

n =282

Alter der Befragten

W 18-25 Jahre
W 26-35 Jahre
W 36-45 Jahre
W 46-55 Jahre
M 56-65 Jahre
m> 65 Jahre

n=282
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